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KARTA OPISU MODULU KSZTALCENIA

Nazwa modutu/przedmiotu Kod

Marketing 1011104331011140393
Kierunek studiow Profil ksztatcenia Rok / Semestr

(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Logistyka - studia niestacjonarne | stopnia (brak) 2/3

Sciezka obieralno$ci/specjalnosé Przedmiot oferowany w jezyku: | Kurs (obligatoryjny/obieralny)
- polski obieralny
Stopien studiow: Forma studiow (stacjonarna/niestacjonarna)
| stopien niestacjonarna
Godziny Liczba punktow
Wyktady: 16  Cwiczenia: 12 Laboratoria: -  Projekty/seminaria: - 3
Status przedmiotu w programie studiéw (podstawowy, kierunkowy, inny) (ogdlnouczelniany, z innego kierunku)
(brak) (brak)

Obszar(y) ksztatcenia i dziedzina(y) nauki i sztuki Podziat ECTS (liczba i %)

Odpowiedzialny za przedmiot / wyktadowca: Odpowiedzialny za przedmiot / wykladowca:

prof. dr hab. inz. Wiadystaw Mantura dr inz. Maciej Szafranski

email: e-mail: wladyslaw.mantura@put.poznan.pl email: maciej.szafranski@put.poznan.pl
tel. tel. 61 665 34 04 tel. (61) 665 34 03

Wydziat Inzynierii Zarzgdzania Wydziat Inzynierii Zarzgdzania

ul. Strzelecka 11, 60-965 Poznan ul. Strzelecka 11 60-965 Poznan

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych:

. Podstawowa wiedza z ekonomii, logistyki oraz nauk organizacji i zarzadzania.
1 Wiedza:
L , . | Potrafi zinterpretowac i opisac: zjawiska ekonomiczne majgce wptyw na przedsigbiorstwo,
2 Umiejetnosci: | procesy logistyczne w przedsiebiorstwie. Potrafi ocenié sposéb osiagania celow z
réwnoczesnym zachowaniem dobrych stosunkéw z partnerami i wspotpracownikami.
3 Kompeten cje Ma swiadomos¢ swojej wiedzy z zakresu ekonomii, logistyki oraz nauk organizacji i
spolteczne zarzadzania oraz rozumie i analizuje podstawowe zjawiska spoteczne z nimi zwigzane.

Cel przedmiotu:

Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie poje¢, zagadnien, prawidtowosci i metod
rozwigzywania problemoéw marketingu, z uwzglednieniem logistyki

Efekty ksztatcenia i odniesienie do kierunkowych efektéw ksztalcenia

Wiedza:

1. ma wiedze z zakresu statystyki matematycznej niezbedng do wyboru i stosowania metod statystyki opisowej w badaniach
struktury zjawisk ekonomicznych i logistycznych - [K1A_WO04]

2. Ma podstawowg wiedze o miejscu i znaczeniu marketingu w systemie nauk oraz jej specyfikacji przedmiotowe;j i
metodologicznej. - [K1A_W22]

3. Zna elementarng terminologie z obszaru marketingu. - [K1A_W22]
4. Zna i rozumie podstawowe instrumenty marketingowe oraz strategiczne aspekty marketingu. - [K1A_W22]

5. Ma podstawowa wiedze o gtéwnych kierunkach rozwoju i najwazniejszych osiggnieciach w obszarze marketingu. -
[K1A_W24]

6. Zna historyczng i praktyczng zmiennos¢ znaczen poje¢ w obszarze marketingu. - [K1A_W28]

7. wskaza¢ formy indywidualnej przedsiebiorczosci charakterystyczne dla logistyki i ustug zwigzanych ze sferg logistyki -
[K1A_W33]

Umiejetnosci:
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1. potrafi samodzielnie opracowaé zadany, mieszczacy sie w ramach studiowanego przedmiotu problem - [K1A_U05]

2. potrafi - przy formutowaniu i rozwigzywaniu zadan inzynierskich - dostrzega¢ ich aspekty systemowe i pozatechniczne, a
takze spotecznotechniczne, organizacyjne i ekonomiczne - [K1A_U10]

3. Dostrzega, dokonuje obserwaciji i interpretacji zjawisk spotecznych dotyczgcych marketingu. - [K1A_U13]

4. Wykorzystuje wiedze teoretyczng do opisu i analizowania proceséw i zjawisk spotecznych odnoszacych sie do marketingu.
- [K1A_U14]

5. Analizuje przyczyny przebiegu proceséw i zjawisk marketingowych oraz analizuje i uczestniczy w roztrzygnieciu
proponowanych rozwigzan probleméw odnoszacych sie do marketingu. - [K1A_U13]

6. Potrafi postugiwaé sie podstawowymi pojeciami marketingowymi, paradygmatami badawczymi w typowych sytuacjach
profesjonalnych. - [K1A_U15]

7. Potrafi formutowac, wyrazaé, prezentowac i argumentowac¢ zagadnienia szczegdtowe marketingu w zarzadzaniu w
szczegolnosci w logistyce. - [K1A_U15]

8. Potrafi dobra¢ wiasciwe narzedzia i metody rozwigzania problemu mieszczgcego sie w ramach logistyki i zarzadzania
tancuchem dostaw a takze skutecznie sie nimi postugiwa¢ - [K1A_U15]

Kompetencje spoteczne:

1. Jest Swiadomy potrzeby uczenia sie przez cate zycie; inspirowania i organizowania procesu uczenia si¢ innych oséb w
ramach mieszczgcych sie w studiowanym przedmiocie zagadnien - [K1A_KO01]

2. Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy i umiejetnosci w obszarze marketingu oraz rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia sie. -
[K1A_KO04]

3. Ma swiadomos$¢ znaczenia marketingu dla utrzymania i rozwoju wiezi spotecznej i gospodarczej na réznych poziomach. -
[K1A_KO02]

4. Jest przygotowany do aktywnego uczestniczenia w grupach i organizacjach podejmujacych dziatania marketingowe. -
[K1A_KO03]

5. Potrafi komunikowa¢ sie z otoczeniem i przekazywa¢ podstawowa wiedze na temat marketingu. - [K1A_K07]
6. Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci. - [KInzA_WO05]

7. Potrafi bra¢ odpowiedzialno$¢ za powierzone mu zadania. - [K1A_KO05]

8. Ma $wiadomos¢ znaczenia zachowywania sie w sposob profesjonalny i etyczny. - [K1A K06]

Sposoby sprawdzenia efektow ksztatcenia

Ocena formujaca:
Wyktad - krotkie dyskusje sprawdzajgce skutecznos¢ procesu ksztatcenia.
Cwiczenia - biezaca prezentacja zagadnien realizowanych w ramach éwiczen.

Ocena podsumowujgca:
Wyktady egzamin.
Cwiczenia - prezentacja i obrona wykonanych zadan

Tresci programowe

Geneza i pojecie marketingu - jego miejsce w funkcjonowaniu przedsigbiorstwa. Logistyka w marketingu. Otoczenie rynkowe
przedsiebiorstwa. Struktury i odmiany marketingu, podstawowe funkcje marketingu. Marketing ustug logistycznych.
Zachowania nabywcoéw. Konkurencja rynkowa. System informacji marketingowej. Badanie i analiza rynku - struktura i formy
rynku, segmentacja rynku, wybor rynku docelowego. Marketing-mix jako koncepcja oddziatywania na rynek. Oddziatywanie
na rynek za posrednictwem produktu, dystrybucji, cen i promocji. Logistyka dystrybucji. Zarzgdzania marketingowe.
Organizacja dziatalno$ci marketingowej. Metody dydaktyczne: wyktad informacyjny, metody: éwiczeniowa i pomiaru w terenie.

Literatura podstawowa:

1. Marketing, Kotler P., Rebis, Warszawa, 2006.

2. Marketing - podrecznik europejski, Kotler Ph., Armstrong G., Saunders J., Wong V, PWE, Warszawa, 2002.

3. Marketing przedsiebiorstw przemystowych, Mantura W., Wyd. Politechniki Poznanskiej, Poznan, 2002.

4. Marketing dla inzynieréw naukowcow i technologéw, Curtis T., Wolter Kluwer Polska Sp. Z o0.0., Warszawa, 2011.
5. W harmonii z barwg, Dziamska D., Portalska H., Portalski M., BP, Poznan 2004

6. Dzwiek w marketingu, Portalska H., Portalski M., Prodruk, Poznan 2012

Literatura uzupetniajaca:

1. International Marketing and Business in the CEE Markets, Szymura-Tyc M., Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w
Katowicach, 2009

2. Kompendium wiedzy o marketingu, Pilarczyk B., Mruk H., PWN, Warszawa 2006.
3. Kontrola skutecznos$ci marketingowej ? problem zmiennosci i interpretacji pomiaru, Kowal W., Wroctaw 2010.

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta
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Czynno

Czas (godz.)

1. Udziat w zajeciach wyktadowych
2. Udziat w zajeciach éwiczeniowych
3. Studia literaturowe

4. Przygotowanie do egzaminu

5. Konsultacje

16
12
50
30
10

Obciazenie praca studenta

forma aktywnosci godzin ECTS
tgczny naktad pracy 118
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 38
Zajecia o charakterze praktycznym 12
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